
https://getfireshot.com/pdf_aHR0cHM6Ly93d3cuaWxtZXNzYWdnZXJvLml0Lw==
https://getfireshot.com/pdf_aHR0cHM6Ly93d3cuaWxtZXNzYWdnZXJvLml0L2l0YWxpYS8=
https://getfireshot.com/pdf_aHR0cHM6Ly93d3cuaWxtZXNzYWdnZXJvLml0L3Qvb2xpbXBpYWRp
https://getfireshot.com/pdf_aHR0cHM6Ly93d3cuaWxtZXNzYWdnZXJvLml0L3QvdHJlbm8=
ABE
Texte surligné 

ABE
Texte surligné 



L'utilizzo degli italiani 

ln questo contesto, l'Alta Velocità ha rivoluzionato il modo di 

vioggiare nel Paese, obbottendo le distonze tra le città e rendendo 

le mete turistiche più accessibili, in modo ropido e sostenibile. 

secondo i doti dell'indagine svolto do SWG per Troinline, il treno sta 

conquistando sempre più spazio nel cuore dei viaggiatori italiani, 

offerrnondosi corne uno valida alternativa a mezzi trodizionolmente 

dorninanti corne l'auto e l'aereo. 
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Attualmente, il 45% degli italiani predilige auto e moto per i viaggi di 

piocere, seguito dol 27% che sceglie l'oereo. Tuttavio, nei vioggi di 

piocere il treno si afferma progressivomente corne opzione 

sostenibile e comoda, registrando un aumento dol 22% al 26% tra il 

2023 e il 2025. Per i viaggi di lavoro, invece, il treno rnantiene il 

prirnato con una preferenza del 45%. Con la liberalizzazione del 

settore ferroviario, i passeggeri hanno beneficiato di una maggiore 

scelta, prezzi più competitivi e standard di servizio più elevati, con l 

italiano su 3 che ritiene abbia contribuito a migliorare la qualità 

cornplessiva del servizio ferroviario nazionale. 

lnternazionalizzazione 

Con l'ingresso previsto di nuovi operatori internazionali, il panorama

ferroviario italiano si 

prepara a un'ulteriore esponsione, prornettendo di rendere il treno 

ancora più attraente per i viaggiatori. Una prospettiva auspicota da 

quasi 2 italiani su 3, che desiderano l'ingresso di nuovi operatori nel 

mercato nazionale per migliorare ancora di più i servizi e 

prornuovere ulteriormente un turismo più sostenibile, riducendo 

l'usa delle auto nei centri urbani e in aree di interesse naturale. 
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Non sorprende, allora, che tra i terrnini più associati al viaggio in 

treno dai partecipanti all'indagine SWG vi siano "convenienza" e 

"impatto arnbientole": valori chiave ctie risuonono sernpre piû 

fortemente nelle scelte dei consurnatori moderni. 

Roma e il Giubileo 

Dopo I·anno record appena conclusosi a Roma con 51,4 milioni di 

presenze e 22,2 milioni di arrivi nel 2024 (Ente Bilaterale del Turismo 

del Lazio, gennaio 2025), le aspettative per 

quest'anno sono altrettanto prornettenti. con il Giubileo iniziato da 

poco più di un mese, il 33% degli italiani dichiara di voler visitare 

Roma nel corso del 2025, rnentre un ulteriore 26'¾, esprime interesse 

ma non è ancora certo di poterie fore. 
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Potendo esprimere più scelte, i mesi preferiti per la visita sono aprile, 

maggio e giugno (55%) e luglio, agosto e settembre (27%); il 

periodo invernale da gennaio a marzo, con il 14% di preferenze, e 

quello autunnale da ottobre a dicembre (12%) risultano essere quel li 

meno attrattivi. 
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Il treno si conferma una scelta di trasporto ri levante per 

raggiungere la Capitale durante 

l'Anno Santo, con il 35% delle preferenze tra i rispondenti, in 

particolare tra i residenti delle regloni settentrionali. seguono l'auto 

e la moto (33%) e l'aereo (17%). Anche tro colora che opteranno per 

altri rnezzi il treno è stato preso in considerazione nella 

maggioronza dei casi (68%), rinunciandovi tuttavia per alcuni fattori 

critici, corne la comodità percepita (40%), i costi (19%) e i problemi 

di collegarnento (14%), evidenziano la necessità di rnigliorare 

ulteriormente l'accessibilità e la competitività del trosporto 

ferroviorio, soprattutto in vista di eventi di portato mondiale. Eventi 

corne il Giubileo o i grandi appuntamenti sportivi rappresentano 

infatti un forte richiamo per i turisti, con il 

44% degli intervistati che si dichiara molto o abbastanza invogliato 

a visitare i luoghi che li ospitono. ln questo scenario, il treno si 

configura corne un pilastro fondamentale per garantire flussi 

turistici sostenibili e offrira un'esperianza di viaggio integrata, 

confortevole e rispettoso dell'ornbiente. 

Gli ostacoli da superare 

Nonostante i notevoli progressi raggiunti, il settore ferroviario 

italiano si trova ad affrontare 

alcune sfide che continuo no a influenzare le preferenze e le scelte 

degli utenti. 
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• Accessibilità limitota:Le aree rurali e periferiche sono spesso 

escluse doi principoli collegamenti ferroviori, con il 51% degli italiani 

intervistati che ritiene che il miglioramento dei collegarnenti 

ferroviari porterebbe ad una maggiore attrottività delle 

destinazioni. A questo data si aggiunge il 63% che ritiene che 

l'ottimiz202ione dell'offerto ferroviorio nazionole dovrebbe partire 

prioritariarnente dol rnezzogiorno;

• Barriere digitali: Circa il 49% dei viaggiatori ritiene che l'integrazione 

di tecnologie innovative passa incoraggiare un maggiore turisrno 

ferroviario. Un'esperienza digitale unificata e intuitive semplifico la 

pianificazione dei viaggi, aurnentando l'attrattiva del trosporto 

ferroviario;

• Sostenibilità economica ed intermodalità: Il 70% degli italiani 

considera utili degli

incentivi economici per viaggiare in treno durante la bossa 

stagione turistica. ln questo contesta, migliorare l'integrazione del 

sistema ferroviorio con oltri rnezzi di trasporto (es. mezzi pubblici) 

potrebbe incentivare il 71% degli utenti a scegliere il treno, 

soprottutto tra i viaggiatori più assidui e tra colora che già 

utilizzano abitualmente il treno per i viaggi di piacere;

• Connessioni internazionali: Per il 47% degli italiani, i viaggi 

transfrontolieri rappresentono ancora una sfido, segnalando 

l'urgenza di una maggiore integrazione nelle rotte oltre i confini 

nazionali. lmrnaginare un'Europa sanza barriare ferroviarie 

potrebbe trasformore il treno nella scelta naturale per scoprire il 

continente.

Possibili progressi 

Una sinergio tro istituzioni pubbliche, operatori ferroviori e 

piattaforme digitali corne Trainline rappresenta una risposta 

concreta per superore le sfide e cogliere le opportunità del settore 

ferroviario. 
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